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Evidence procesu p � ípravy, schválení a revizí Manuálu pro publicitu OP  LZZ 

Zpracoval: Zrevidoval: Schválil: Vydání 
� . 

Platné od 
Jméno Podpis Jméno Podpis Jméno Podpis 

1 11. 2. 2008 Hanáková Hanákov
á v. r. 

P� chou �
ková 

P� chou� k
ová v. r. 

Šolcová Šolcová 
v. r. 

 
Rev. 
� . P�edm� t revize Strana Platné od Podpis 

správce kopie 

1 

1. rozší�ení obsahu (o body 3.1 – 3.4 a 
4.1. – 4.8) 

2. dopln� no: výzvy k p�edkládání �ádostí o 
finan� ní podporu z OP LZZ 

3. upraveno na: všechny body a) a� e) 
4. zm� na formulace v� ty na: ..je 

administrativn�  náro� ná.. 
5. dopln� no: Závazný balí� ek 

propaga� ních a informa� ních aktivit 
6. zm� na � ísla Na�ízení EK 

3 
 
6 
 
7 
17 
 

18 
 

18 

10.3. 2008 Šolcová v.r. 

2 

1 vypušt� no p� ilo�ení CD k publikaci 
2. text pod kapitolou 2 upraven: Na�ízení 
EK 
2.2. upraveno povinné minimum publicity a 
vlo�en upravený “Závazný balí � ek aktivit” 
3. dopln� n text pod kapitolou 
3.1.dopln� n text a obrázek 
3.2. dopln� n text a obrázky 
3.3. úprava textu 
3.4. celá podkapitola vypušt� na 
4. vým� na obrazové dokumentace 
5. dopln� ní textu  

4 
5 
 

6,7 
 
7 

7,8 
8,9 
9 

10,11 
12-17 

18 

20.8. 2008 Šolcová v.r. 

3 

1. dopln� ní úvodu 
2. úprava zkratek OP LZZ 
3. dopln� ní odkazu na usnesení vlády � R 
4. úprava závazného balí� ku provád� ní 

informa� ních a propaga� ních aktivit  
5. úprava definic pojm�  v souladu 

s ostatními p�íru� kami desatera  

5 
6 
6 
9 
 

20 
 

2.3.2009 Šolcová v.r. 

4 

1. dopln� n text 
2. up�esn� no „Povinné minimum OP LZZ“ 
3. p� idán text odkazující na anglickou verzi 

log  
4. dopln� n text 
5. zm� n� n text týkající se log dodavatel�  

7 
 

10 
 

10 
11 

4.5.2009 Šolcová v.r. 

5 

1. úprava textu o publicit�  jako sou� ásti 
projektu 
2. úprava textu o ozna� ení materiál�  
spojených s projektem povinnými logy 
3. úprava odstavce o školících místnostech 
4. úprava textu o �azení log 
5. úprava textu o publicit�  na internetu 

7 
 
8 
 

8-9 
10 
13 

15.10.2009 Šolcová v.r. 

6 1. Úprava popisu sankcí za nedodr�ování 
publicity  

8,17 
1.1.2011 Šolcová v.r. 
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1. Úvod 

Smyslem této publikace je poskytnout Vám – �adatel � m a p�íjemc� m podpory z Opera� ního 
programu Lidské zdroje a zam� stnanost (dále OP LZZ) v rámci grantových a individuálních 
projekt�  informace o publicit� , jejím významu p�i realizaci Vašich projekt�  a mo�nostech 
vyu�ívání jejích nástroj � . P�i realizaci projekt�  v rámci jednotlivých program�  Evropského 
sociálního fondu (dále ESF) je t�eba pamatovat na  dodr�ování pravidel a povinností 
spojených s publicitou, zárove�  je však mo�né publicity vyu�ít ve prosp � ch Vašeho projektu 
a pro inspiraci ostatních. OP LZZ pro období 2007–2013 disponuje velkým mno�stvím 
finan� ních prost�edk� , které by byla škoda vracet zp� t do rozpo� tu EU, a pro�  nevyu�ít 
mo�ností, které nám nabízí v sociální oblasti, na t rhu práce, v oblasti mezinárodní 
spolupráce, adaptability � i zkvalit� ování slu�eb ve �ejné správy a místních samospráv.  

 

Poj� me se podívat, pro �  je publicit �  v� nována pozornost ? 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Tím, �e budete dodr�ovat pravidla publicity OP LZZ:  

 

·  informujete ve � ejnost o Vašem projektu, o tom, co zajímavého a 
u�ite � ného realizujete a jakých výsledk �  jste dosáhli 

·  inspirujete a motivujete ostatní mo�né p � edkladatele k realizaci 
vlastních projekt �  

·  informujete o tom, z � eho jste aktivity Vašeho projektu financovali a 
uká�ete tak ostatním, kde je mo�né finan � ní prost � edky získat 

·  dáváte ur � itou záruku kvality ú � astník � m a ú� astnicím Vašeho projektu 

·  nebudete mít problémy p � i kontrolách a auditech  
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2. Povinnosti �adatele a p � íjemce 

Po�adavek na informování ve �ejnosti o projektech podpo�ených z fond�  Evropské unie je 
stanoven v Na�ízení Evropské komise � . 1828/2006. Na toto na�ízení navazují 3 d� le�ité 
manuály ur� ující pravidla informování a propagace projektu. 

 

P�i propagaci projektu je p�íjemce povinen dbát pravidel stanovených: 

·  Manuálem pro publicitu OP LZZ, který stanovuje povinné minimum publicity a vizuální 
identity projekt�  podpo�ených z OP LZZ; 

·  Manuálem vizuální identity ESF v � R, který ur� uje zásady správného pou�ívání loga 
ESF a vlajky EU; 

·  Manuálem vizuální identity OP LZZ, který ur� uje zásady správného pou�ívání loga 
OP LZZ. 

 

Všechny tyto dokumenty jsou k dispozici na internetových stránkách www.esfcr.cz. 

 

2.1  �ADATEL A PUBLICITA 

P�i p�íprav�  projektu by se m� l ka�dý �adatel zamyslet nad tím, jakým zp � sobem bude 
informovat o realizaci projektu a jeho výsledcích. V �ádosti o finan � ní podporu z OP LZZ je 
jedna samostatná � ást v� nována popisu aktivit zajiš	ujících publicitu projektu (�adatel nap �. 
popisuje, které komunika� ní nástroje vyu�ije, jak bude spolupracovat s médii , jak bude 
poskytovat informace nap�. na webových stránkách apod.). V rámci návrhu rozpo� tu projektu 
v �ádosti o finan � ní podporu proto doporu� ujeme vy� lenit na tuto aktivitu samostatné 
finan� ní prost�edky, které jsou zp� sobilými výdaji projektu, a zárove�  stanovit, kdo 
z projektového týmu se bude publicit�  a PR v� novat (a	  ji� se bude jednat nap �. o 
koordinátora projektu nebo samostatného PR pracovníka, � i PR pracovníka na � áste� ný 
úvazek apod.). Stanovení rozpo� tu i personální zajišt� ní publicity projektu musí vycházet 
z popsaných aktivit a jejich rozsahu1. 

Sou� ástí �ádosti o finan � ní podporu z OP LZZ je nabídka komunika� ních nástroj� . Ka�dý 
nástroj odpovídá ur� ité cílové skupin� , ur� itému cíli, velikosti projektu, finan� ním mo�nostem, 
mí�e efektivnosti atd. �adatel musí vybírat nástroje o dpovídající jeho projektu a popsat, pro�  
si daný nástroj zvolil.  

 

2.2   P� ÍJEMCI A PUBLICITA  

Finan� ní spoluú� ast EU a státního rozpo� tu � R musí být zd� razn� na b� hem všech fází 
realizace projektu, p� i jeho zahájení, v pr� b� hu realizace, p�edevším v míst�  jeho realizace, 
p� i prezentaci v médiích, na internetu, ve výro� ních zprávách o realizaci projektu, b� hem 
konferencí a seminá��  apod.  

                                                 
1 Neplatí pro grantové projekty vyu�ívající nep �ímé náklady, u nich� jsou náklady spojené s publici tou 
zahrnuty v nep�ímých nákladech. 
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Na základ�  Na�ízení Evropské komise � . 1828/2006 je ka�dý realizátor projektu povinen 
informovat p�íjemce podpory a širokou ve�ejnost o tom, �e daný projekt je spolufinancován 
z Evropské unie (EU), Evropského sociálního fondu (ESF) a daného opera� ního programu. 
Informace o projektech jsou zve�ej� ovány prost�ednictvím www.esfcr.cz. 

„Jakýkoli dokument, v� etn�  potvrzení o ú� asti nebo jakékoli jiné potvrzení, týkající se takové 
operace, musí obsahovat prohlášení o tom, �e opera � ní program byl spolufinancován ESF 
nebo p�ípadn�  ERDF nebo Fondem soudr�nosti.“ 2 

Dále z Na�ízení 1828/2006 vyplývá povinnost pro realizátora projektu poskytnout souhlas se 
za� len� ním na ve � ejn �  p� ístupný seznam p � íjemc �  (to stvrzuje podpisem v Rozhodnutí o 
poskytnutí dotace, u dvoustranných právních akt�  bude písemný souhlas sou� ástí Právního 
aktu o poskytnutí podpory). Tento seznam bude obsahovat základní údaje o p�íjemci, 
projektu (oblast podpory, stru� ný obsah, cílové skupiny, dobu trvání projektu apod.) a 
obdr�enou finan � ní � ástku. Zve�ejn� ní t� chto informací je rovn� � vy�adováno usnesením 
vlády � R � . 1580/20083.  

Volba vhodných nástroj�  pro zajišt� ní publicity projektu a jejich v� cné a organiza� ní zajišt� ní 
závisí na rozhodnutí ka�dého p �íjemce podpory. Konkrétní informa� ní a propaga� ní aktivity 
realizované na úrovni jednotlivých projekt�  musí být uvedeny v p�edkládané �ádosti o 
podporu.  

Jsou-li v cílové skupin�  Vašeho projektu nap�. zrakov�  nebo sluchov�  posti�ení, zohledn � te 
tuto skute� nost p� i výb� ru nástroj�  komunikace (viz kapitola Nástroje komunikace a 
publicity).  

V p�ípad�  grantových projekt�  vyu�ívajících nep �ímé náklady je publicita projektu za�azena 
do nep�ímých náklad� , a neuvádí se proto do rozpo� tu projektu4. 

P�i provád� ní všech informa� ních a propaga� ních aktivit jsou p�íjemci podpory povinni  
informovat cílové skupiny projektu o finan� ní spoluú� asti EU, o ESF a o OP LZZ � i projektu, 
a to prost�ednictvím umíst� ní následujících log a odkaz� : 

 

„Povinné minimum publicity OP LZZ“ 

a) logo Evropského sociálního fondu; 

b) text „Evropský sociální fond“, text m � �e být sou � ástí loga nebo m � �e být 

umíst � n samostatn � ;  

c) logo Evropské unie a textu „Evropská unie“; 

d) logo Opera � ního programu Lidské zdroje a zam � stnanost; 

e) prohlášením „Podporujeme vaši budoucnost“; 

f) odkazu na oficiální webové stránky ESF: www.esfcr.c z. 

                                                 
2 Na�ízení Komise (ES) � . 1828/2006, � l. 8, odst. 4. 
3 Usnesení vlády � eské republiky ze dne 16. prosince 2008 � . 1580 o dalším postupu p�i p�íprav�  
návrhu protikorup� ního zákona pro ve�ejné rozpo� ty v souvislosti se zajišt� ním v� tší informovanosti o 
dotacích a jiných podobných výdajích z ve�ejných pen� �ních prost �edk� . 
4 Blí�e k problematice uvád � ní výdaj�  na publicitu do rozpo� tu viz p�íru� ku D5 Metodika zp� sobilých 
výdaj�  OP LZZ. 



  

 

 

Typ: � ízená kopie elektronická Datum: 1. 1. 2011 Vydal: � O OP LZZ 

� íslo revize: 6 � íslo vydání:  1.6 Stránka:   8 z 22     

 

  

 

P�íloha D4 Manuál pro publicitu OP LZZ 

 

 

 

 

Loga je mo�no stáhnout z webových stránek www.esfcr.cz. Jejich pou�ívání je dáno 
Manuálem vizuální identity ESF v � R a Manuálem vizuální identity OP LZZ. 

 

Ka�dá akce spolufinancovaná z prost �edk�  OP LZZ musí být uvedena informací o tom, �e je 
financována z prost�edk�  ESF prost�ednictvím Opera� ního programu Lidské zdroje a 
zam� stnanost a státního rozpo� tu � R.  

 

Veškeré materiály vztahující se k projektu musí být ozna� eny v souladu s pravidly vizuální 
identity ESF v � R a OP LZZ. Výjimku tvo�í materiály, na které nelze loga z technických 
d� vod�  vlo�it. 

Materiály informa� ního a propaga� ního charakteru (nap�. publikace, tiskoviny a propaga� ní 
p�edm� ty, certifikáty, pozvánky, program akcí) musí být ozna� eny v souladu s body a) a� f) 
„Povinného minima publicity OP LZZ“.  

Smlouvy uzav�ené v rámci projektu, prezen� ní listiny, veškerá písemná korespondence 
spojená s Vaším projektem, nap�. dopisní/hlavi� kový papír apod. musí být ozna� eny všemi 
prvky povinného minima publicity OP LZZ.  

Loga musí být umíst � na na p � ední stran �  tišt � ných materiál � . 

Upozorn � ní: 

U drobných propaga � ních p � edm� t�  není nutné dodr�ovat povinnost vyplývající z 
bod �  b), e) a f).   

Jedná se o drobné propaga� ní p�edm� ty jako nap�. propiska, bonbon, samolepka, 
klí� enka apod.  

 

Všechny školící místnosti (tedy místnosti, které navšt� vují ú� astníci projektu) musí být 
ozna� eny v souladu s body a) a� f) „Povinného minima pub licity OP LZZ“. Zárove�  všechny 
v� ci spolufinancované z ESF musí být ozna� eny samolepkou v souladu s body a) a� f) 
„Povinného minima publicity OP LZZ“ , nebo musí být v místnostech alespo�  jasn�  viditelná 
a � itelná cedule s informací, �e výpo � etní technika � i za� ízení v dané místnosti jsou 
zakoupeny z p�íslušného fondu a programu. Cedule rovn� � musí spl � ovat všechny body 
povinného minima. Ní�e uvádíme p �íklad, jak tato cedule m� �e vypadat.   
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Technické vybavení v této místnosti je financováno z Evropského sociálního fondu 
prost � ednictvím Opera � ního programu Lidské zdroje a zam � stnanost a ze státního 
rozpo � tu � R. 
 

 

Závazný balí� ek provád� ní propaga� ních a informa� ních aktivit 

V rámci ka�dého projektu podporovaného z OP LZZ mus í p� íjemce zajistit spln� ní alespo�  
následujících minimálních po�adavk � :  

1. dodr�ování „Povinného minima publicity OP LZZ“; 

2. ozna� ení školících místností projektu nebo ozna� ení všech v� cí 
spolufinancovaných z OP LZZ prvky povinného minima publicity OP LZZ; 

3. vlo�ení stru � né prezentace projektu na webové stránky www.esfcr.cz. 

 

 

Uvedený vý� et p�edstavuje minimální povinnou publicitu ka�dého proj ektu, její� dodr�ování 
bude p�edm� tem kontrol. Nespln � ní závazného balí � ku bude pova�ováno za záva�né 
nedodr�ení pravidel publicity a porušení rozpo � tové kázn �  a bude sankcionováno 
ve smyslu p � íslušných ustanovení právního aktu o poskytnutí pod pory. P� íjemce m� �e 
v rámci publicity projektu realizovat i další aktivity v závislosti na obsahovém zam�� ení 
projektu a jeho velikosti. Doporu� ujeme nap�. vydání tiskové zprávy pro média p� i zahájení a 
ukon� ení projektu, zve�ejn� ní informací o realizaci projektu na webových stránkách p�íjemce, 
pokud p�íjemce provozuje vlastní webové stránky.  
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3. Pou�ívání loga ESF, EU a OP LZZ 

Podrobné zásady pro pou�ívání log ESF, EU a OPLZZ j sou stanoveny v Manuálu vizuální 
identity ESF v � R a Manuálu vizuální identity OPLZZ. Zejména je nutné respektovat správné 
�azení log, barevnost, odstupy, velikost, typ písma. Ka�dé logo se v�dy pou�ívá jako celek a 
je nep�ípustné jakkoliv m� nit jeho proporce a barevnost. Všechna loga jsou v b� �n �  
pou�ívaných formátech ke sta�ení na www.esfcr.cz. 

 

V p�ípad�  pot�eby lze pou�ít anglickou verzi log, která je k nahl édnutí v Manuálu vizuální 
identity OP LZZ. Anglickou verzi log ke sta�ení nal eznete na www.esfcr.cz. 

 

3.1 � AZENÍ LOG 

Spolu s logem ESF v � R, vlajkou EU a logem OP LZZ lze na 
materiálech vztahujících se k projektu pou�ít pouze  logo realizátora 
projektu – p � íjemce (X), p � ípadn �  logo projektu (Y)  (viz „XY“  
na obrázku).  

 

Po� adí log  je p�esn�  definováno takto: logo ESF v � R s vlajkou EU a 
nápisem „Evropská unie“, za ním (pod ním) logo OP LZZ, a nakonec 
logo realizátora projektu. Logo ESF v � R, vlajka EU a logo OP LZZ 
nesmí být menší ne� logo realizátora projektu, poku d je sou� ástí této 
�ady. V�dy musí být dodr�ena minimální vzdálenost lo ga realizátora od 
loga ESF v � R (event. od vlajky EU) atd. 

P�íjemce m� �e své logo, p �ípadn�  logo projektu umístit i mimo takto 
definovanou �adu log. 

 
P�i pou�ívání log nezapomínejte na ostatní body „Povi nného minima 
publicity OP LZZ“, tedy text Evropský sociální fond, motto 
Podporujeme vaši budoucnost a odkaz na webové stránky 
www.esfcr.cz. 

 
Trváte-li na uvedení svého partnera � i dodavatele , m� �ete tak 
provést zmínkou v textu.  
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Výjimku tvo�í pouze loga poskytovatel�  sociálních slu�eb, kte �í jsou v rámci individuálních 
projekt�  dodavateli slu�eb. Pro mo�nost uvedení jejich log musí být dodr�eny následující 
podmínky: 

·  dodr�ení „Povinného minima publicity OP LZZ“;  
·  „Povinné minimum publicity OP LZZ“ musí být na tišt� ných materiálech v�dy 

v horní � ásti a minimáln�  na p�ední stran�  t� chto materiál� ; 
·  zárove�  bude pou�ito „Povinné minimum publicity OP LZZ“ vš ude tam, kde bude 

pou�ito logo poskytovatele sociálních slu�eb (tzn. pokud bude na tišt� ných 
materiálech pou�ito logo poskytovatele sociálních s lu�eb na všech stranách, bude 
na všech stranách i „Povinné minimum OP LZZ“); 

·  logo poskytovatele sociálních slu�eb m � �e být pou�ito u tišt � ných materiál�  
pouze v dolní � ásti materiálu a nesmí být v� tší ne� �ada log „Povinného minima 
publicity OP LZZ“ (tzn. logo poskytovatele sociálních slu�eb musí být menší ne� 
�ada log „Povinného minima publicity OP LZZ“ nebo stejn�  velké jako �ada log 
„Povinného minima publicity OP LZZ“); 

·  logo poskytovatele sociálních slu�eb u individuáln ích projekt�  se nesmí pou�ívat 
na propaga� ních p�edm� tech. 

 

3.2 BAREVNOST LOG ESF A EU 

Logo ESF  je zpracováno v barevné variant�  Pantone: Reflex Blue, Process Yellow a 
Process Black. Logo ESF se pou�ívá spolu s logem EU  a textem „Evropská unie“.  Logo 
ESF nenahrazuje nápis „Evropský sociální fond v � R“, tento nápis musí být uveden bu�  
spolu s logem dle Manuálu vizuální identity ESF 2007–13, nebo musí být umíst� n jinde na 
materiálu.  

P�edem si rozmyslete, zda budete pou�ívat logo barevn é nebo � ernobílé. Rozhoduje v�dy 
logo uvedené na originálu. Pokud kopírujete � ernobíle, p�edm� tem kontroly bude správnost 
pou�ití loga na originálu. 

� ernobílé logo ESF  se u�ívá jen s � ernobílou vlajkou EU. � ernobílá vlajka EU  m� �e být 
pou�ívána pouze v ní�e uvedené podob � : 

 

        

 

Pokud je materiál celý � ernobílý, je nutné uvést logo ESF a vlajku EU v � ernobílé variant� . 
Na tuto skute� nost je t�eba myslet p�edevším p�i zadávání inzerce do tisku, které jsou 
u v� tšiny p�ípad�  � ernobílé, a tak je t�eba zaslat novinám ji� rovnou � ernobílé varianty log.  

                                                 
5 Logo dodavatele u propaga� ních p�edm� t�  neznamená logo výrobce. Na propaga� ním p�edm� tu 
m� �e být logo výrobce p �edm� tu, ale nesmí tam být logo dodavatelské firmy, která Vám produkt 
zajistila.  

Loga dodavatel�  se nesmí pou�ívat! 5 
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V p�ípad� , �e chcete pou�ít negativní variantu na barevný po dklad, v�dy se pou�ívá 
� ernobílá varianta log a pouze v bílé barv� .  

 

 

 

Není povoleno jakkoliv m� nit proporce log. Vlajka EU musí v�dy být zobrazena  tak, aby 
pom� r stran byl 2:3.  

 

 

 

3.3 BAREVNOST LOGA OP LZZ 

Základními barvami loga OP LZZ  jsou � ervená a modrá barva. V � ernobílém provedení je to 
barva � erná. Barvy jsou p�esn�  ur� eny vzorníkem Pantone, soutiskovou škálou CMYK, RGB 
a barevností pro web. Text „Opera� ní program Lidské zdroje a zam� stnanost“ nebo zkratka 
OP LZZ je nedílnou sou� ástí loga. 

 

  

 

 

Další mo�né varianty pro umíst � ní a u�ívání log jsou podrobn �  popsány v Manuálech 
vizuální identity. Odpov� di na � asté dotazy lze také získat na webových stránkách ESF 
www.esfcr.cz v p�íslušné � ásti týkající se publicity, konkrétní dotazy je mo� né zasílat na e-
mailovou adresu esf@mpsv.cz.   
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4. Nástroje komunikace a publicity 

 
K propagaci projektu Vám doporu� ujeme vyu�ít následujících nástroj � , které budou 
odpovídat Vašim cílovým skupinám, aktivitám, velikosti a zam�� ení projektu. Nezapome� te 
pr� b� �n �  po�izovat fotodokumentaci zajímavých aktivit projektu – kvalitní fotografie lze vyu�ít 
pro prezentaci projektu a p�ípravu propaga� ních materiál� .    

4.1 INTERNET  

Zva�te, zda bude pro Váš projekt p �ínosné, aby m� l vlastní webové stránky (doporu� ujeme 
p�edevším u velkých projekt� , které mají komplexní charakter). Finan� n�  nenáro� nou 
variantou, jak prezentovat Váš projekt, je vyu�ití webových stránek své organizace, kde se 
bude samostatná � ást v� novat projektu OP LZZ.   

P�íjemce má povinnost sv� j projekt prezentovat na centrálních webových stránkách ESF 
v � R www.esfcr.cz. Na t� chto stránkách naleznete také informace k ji� reali zovaným 
projekt� m z ESF.  

 

4.2 TIŠT� NÉ MATERIÁLY 

·  nap�. bro�ury, informa � ní letáky a plakáty, comicsy, pohlednice 

·  nap�. publikace, školící a informa� ní materiály (vydávané jak za ú� elem informování o 

projektu, tak v rámci projektu pro cílovou skupinu/klienty) 

·  nap�. titulní strany sylab�  p�ednášek a kurz� , osv� d� ení o absolvování kurzu  

·  nap�. b� �n �  pou�ívané tiskoviny: dopisní papír, obálky, desky na dokumenty, interní 

tišt� né dokumenty, prezen� ní listiny, smlouvy… 

Tišt� né materiály pat� í mezi nejzákladn� jší informa� ní nástroje. Zále�í na Vás, zda chcete na 
sv� j projekt upozornit nap�. v podob�  comicsu, pohlednice, bro�ury, bloku apod.  
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4.3   AUDIOVIZUÁLNÍ MATERIÁLY  

·  nap�. nau� né a propaga� ní filmy � i reportá�e na videu, DVD � i CD-ROM. 

Instruktá�ní filmy m � �ete vyu�ít jako výstup projektu a zárove �  jako prost�edek k jeho 
propagaci.  

4.4 KOMUNIKACE S MÉDII  

·  tisk, televize, rozhlas 

Informujte ve�ejnost o d� le�itých aktivitách projektu pomocí tiskových zpráv , nap�. p� i 
zahájení projektu, o zajímavých meznících v jeho pr� b� hu, ukon� ení atd. Je to nejjednodušší 
zp� sob, jak komunikovat s médii, a navíc za to neplatíte.  

K prezentaci informací o projektu m� �ete také vyu�ít � lánk� , inzerce, reportá�í, rozhovor �  
apod. Nezapomínejte na záv� re� né zprávy projektu. V p�ípad� , �e píšete výro � ní zprávy 
Vaší organizace, m� �ete v � novat jednu stranu také Vašemu projektu.   

Dále lze komunikovat prost�ednictvím placených PR � lánk�  nebo inzerce.  

Pozornost médií k ESF v sou� asné dob�  vzr� stá. Díky tomu lze také vyu�ít mo�nosti 
reportá�í do r � zných regionálních i celostátních televizí, které mohou o Vašem projektu velmi 
ú� inn�  informovat nejširší ve�ejnost. Reportá� m � �ete iniciovat nap �. zasláním tiskové zprávy 
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o Vašem projektu (dle typu p�edávané informace a jejího zam�� ení budou osloveny 
relevantní instituce/organizace – deník, odborný � asopis, rozhlas, televize apod.). 

4.5 INFORMA� NÍ AKCE  

·  nap�. konference, seminá�e, školení atd.  

Vystupte se svým projektem na konferenci, která se týká daného tématu. M� �ete sami 
zorganizovat konferenci nebo se zú� astnit jiné, která se v� nuje podobné oblasti. 

Realizujte seminá�e, školení o Vašem projektu. Uka�te ostatním, jaké jsou mo�nosti na 
získání finan� ní pomoci a jak se dají zrealizovat vlastní nápady. 

Nezapome� te fotograficky zdokumentovat vizuální identitu vaší akce (ozna� ení místnosti a 
vybavení dle pokyn�  na str. 6.) 

Na webu ESF jsou pravideln�  uve�ej� ovány akce po�ádané � ídícím orgánem a 
Zprost�edkujícími subjekty. Tyto akce jsou po�ádané zdarma pro ka�dého, tak vyu�ijte 
p�íle�itosti a získejte další informace o mo�nostech realizace projekt� .  

4.6 KULTURNÍ AKCE, VELETRHY, VÝSTAVY  

Kulturní akce, veletrhy, výstavy apod. Vám také mohou pomoci prezentovat Váš projekt. 
Vyu�ijte stánku s informacemi a informa � ními materiály a osobn�  oslovte zájemce o Váš 
projekt.  

4.7 KAMPAN �   

·  nap�. internet, billboardy, citylighty, televizní spoty, rozhlasové spoty 

Kampan�  p�edstavují další, avšak pom� rn�  nákladný zp� sob propagace Vašeho projektu. 
M� �ete vyu�ít internet, televizní spoty apod. Tuto mo �nost doporu � ujeme spíše pro 
prezentaci v� tších projekt� , nebo	  je administrativn�  náro� ná a zpravidla vy�aduje zapojení 
PR pracovníka.  

4.8 PROPAGA� NÍ P� EDM� TY  

·  nap�. bloky, desky, pera, tašky, samolepky, vlajky EU, loga ESF apod. dle zam�� ení a 

ú� elu 

Drobné propaga� ní p�edm� ty jsou vhodným dopl� kovým nástrojem – jsou praktické, 
finan� n�  nenáro� né a zárove�  se mohou dostat k široké ve�ejnosti a podpo�it tak Vaše 
hlavní komunika� ní aktivity.  
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5. Kontrola publicity 

Realizátor projektu informuje o provedených informa� ních a propaga� ních aktivitách projektu 
v  monitorovacích zprávách , které jsou pravideln�  p�edkládány vyhlašovateli výzvy. 

Dodr�ování a provád � ní publicity projektu dle stanovených pravidel je v elmi d � le�ité a 
bude p � edm� tem kontrol . P� íjemce podpory je povinen uchovat veškeré doklady 
související s propagací projektu pro pot � eby kontroly.   

P�edm� tem kontroly bude dodr�ování veškerých podmínek inf orma� ních a propaga� ních 
opat�ení souvisejících s ESF uvedených v projektové �ádo sti a v Rozhodnutí o poskytnutí 
dotace. Dále bude kontrolováno dodr�ování publicity  projektu dle stanovených pravidel 
plynoucích z Na�ízení Evropské komise � . 1828/2006 – dodr�ování „Závazného balí � ku 
provád� ní propaga� ních a informa� ních aktivit“. 

Všechny p�edm� ty a materiály si proto archivujte  – uchovávejte si originál � i kopie � lánk� , 
ve kterých se píše o Vašem projektu, výst� i�ky nebo kopie inzerát � , letáky, informa� ní 
materiály, fotografie z akcí k prezentaci projektu, prezenta� ní listiny, kopie DVD atd. 

Ponechte si alespo�  jeden vzorek od ka�dého propaga � ního materiálu � i p�edm� tu, který 
jste v rámci projektu nechali vytvo�it. Sou� ástí kontrol budou také ú� etní doklady a faktury, 
výb� rová �ízení na dodavatele atd.  
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6. Poskytování informací o OP LZZ 

6.1   WEBOVÉ STRÁNKY WWW.ESFCR.CZ  

Hlavním komunika� ním nástrojem mezi subjekty implementa� ní struktury, �adateli, p �íjemci a 
ve�ejností jsou centrální webové stránky www.esfcr.cz. Na t� chto stránkách jsou 
zve�ej� ovány veškeré aktuální informace pro: 

·  �adatele  o finan� ní podporu z OP LZZ, týkající se p�edevším výzev k p�edkládání 
�ádostí o finan � ní podporu, výsledk�  výb� ru projekt� , pravidel publicity, termín�  
školení a seminá��  apod. a p�edevším je zde uve�ejn� ná aktuální verze P�íru� ky pro 
�adatele a další dopl � ující texty v rámci tzv. „Desatera OP LZZ.“ 

·  p�íjemce z OP LZZ, týkající se p�edevším aktuální verze P�íru� ky pro p�íjemce, 
Manuálu pro publicitu OP LZZ a další, které jsou sou� ástí „Desatera OP LZZ“, dále 
zadávacích �ízení, termín�  školení a seminá�� , mo�ností prezentace projekt �  apod.  

·  ve�ejnost, jedná se o obecné informace o ESF, o jednotlivých opera� ních programech, 
realizovaných projektech z ESF, p� ipravovaných konferencích, seminá�ích apod.  

Na webu ESF naleznete informace vztahující se k opera� ním program� m pro období 2004–
2006 (OP Rozvoj lidských zdroj� , Jednotný programový dokument pro Cíl 3 regionu NUTS 2 
hlavní m� sto Praha a Program Iniciativy Spole� enství Equal) a k sou� asnému 
programovému období 2007–2013 (OP Lidské zdroje a zam� stnanost, OP Vzd� lávání pro 
konkurenceschopnost, OP Praha – Adaptabilita).  

Na t� chto stránkách naleznete také relevantní Na�ízení (ES) a d� le�ité dokumenty vztahující 
se k ESF, prezentace realizovaných projekt� , informace o p�íjemcích finan� ní podpory, 
vyhlášená zadávací � ízení, formulá�e a dokumenty ke sta�ení, � asto kladené otázky a 
odpov� di a další.   

Aktuální informace  o OP LZZ m� �ete také dostávat emailem, pokud se na webových 
stránkách zaregistrujete v zálo�ce „Novinky e-maile m“. Na e-mailovou adresu vypln� nou do 
formulá�e Vám bude odeslána informace jak aktivovat tuto slu�bu. 

6.2   VAŠE DOTAZY  

V p�ípad�  dotaz�  se m� �ete obracet na subjekty implementa � ní struktury podle charakteru 
dotazu: 

·  Dotazy týkající se obecných pravidel a postup �  OP LZZ 

Tyto dotazy, které pravideln�  zodpovídají pracovníci � ídícího orgánu, m� �ete zaslat 
elektronicky do schránky esf@mpsv.cz. Sv� j dotaz co nejvíce konkretizujte.  

N� kdy je t�eba konzultace s více pracovníky, a proto se m� �e délka zpracování odpov � di 
prodlou�it. V p �ípad� , �e tedy neobdr�íte odpov ��  obratem, prosíme o pochopení a 
trp� livost.  

Dotazy v listinné podob�  pak zasílejte v�dy na adresu instituce, které se t á�ete. Seznam a 
adresy institucí jsou uvedeny v P�íru� ce pro �adatele.  

·  Konkrétní dotazy k jednotlivým výzvám pro oblasti p odpory OP LZZ 
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V textu ka�dé výzvy jsou v�dy uvedeny kontaktní úda je na vyhlašovatele výzvy, a to formou 
skupinové e-mailové adresy nebo kontaktních osob, které poskytují �adatel � m podpory 
konzultace k dané výzv� .  

Jako p�íjemce podpory se p�i samotné realizaci projekt�  budete obracet na kontaktní osobu, 
kterou bude v� tšinou programový � i projektový mana�er daného vyhlašovatele/poskytova tele 
podpory (dotazy týkající se realizace projektu, pravidel OP LZZ, pln� ní Právního aktu o 
poskytnutí podpory z OP LZZ, zpracovávání monitorovacích zpráv apod.). 

6.3   ŠKOLENÍ A SEMINÁ � E 

Významným nástrojem poskytování informací jsou konference a seminá�e pro: 

·  potenciální �adatele z OP LZZ 

·  p�íjemce z OP LZZ.  

Školení a seminá�e jsou organizovány subjekty IS OP LZZ v celém období realizace 
programu a zvlášt�  p� i vyhlašování výzev. Seminá�e pro �adatele jsou organizovány 
p�edevším k jednotlivým výzvám. Mohou se po�ádat také velké konference, setkání 
p�íjemc�  apod. Na t� chto akcích lze získat nap�. obecné informace o jednotlivých 
opera� ních programech ESF a dále na� erpat inspiraci a zkušenosti díky prezentacím ji� 
realizovaných úsp� šných projekt� .  
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7. Pou�ité zkratky 
 

ESF – Evropský sociální fond 

 

EU – Evropská unie 

 

IS OP LZZ – implementa� ní struktura Opera� ního programu Lidské zdroje a zam� stnanost 

 

OP LZZ – Opera� ní program Lidské zdroje a zam� stnanost 

 

OPPA – Opera� ní program Praha – Adaptabilita 

 

OP VK – Opera� ní program Vzd� lávání pro konkurenceschopnost 

 

PR � lánek – moderní forma propagace, obvykle s vysokou ú� inností. Publikováním PR    
� lánku máte mo�nost nenásilnou, � tivou formou upozornit na Vaší organizaci a p�edstavit 
Vaše zbo�í a slu�by široké ve �ejnosti. 

 

� O – � ídící orgán 

 

ZS – Zprost�edkující subjekt 
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8. Slovník pojm �  

Cílová skupina – skupina osob, na kterou jsou p�ímo � i nep�ímo zam�� eny aktivity 
realizovaného projektu nebo která má z jeho realizovaných efekt�  u�itek (nap �. zam� stnanci, 
nezam� stnaní, skupiny obyvatelstva ohro�ené sociálním neb o jiným vylou� ením apod.). Do 
cílové skupiny nejsou zahrnuty osoby, které se podílejí na realizaci projektu (tj. zejména 
realiza� ní tým projektu). V p�ípad�  oblastí podpory zam�� ených na rozvoj institucí 
poskytujících slu�by jednotlivc � m p�edstavují cílovou skupinu tyto instituce (nap�. ú�ady 
práce, subjekty poskytující sociální slu�by, obce a pod.). Cílové skupiny jednotlivých oblastí 
podpory OP LZZ jsou definovány v Provád� cím dokumentu.  

Evropský sociální fond – jeden ze strukturálních fond�  Evropské unie, prost�ednictvím 
kterého jsou � lenské zem�  finan� n�  podporovány pro p�edcházení nezam� stnanosti a boj 
proti ní, pro rozvoj lidských zdroj�  a sociální za� le� ování na trh práce.  

Implementa � ní struktura  – tvo�í ji subjekty na r� zných stupních � ízení, které zajiš	ují 
realizaci OP LZZ. V období 2007-2013 je tato struktura pouze dvoustup� ová: � ídící orgán – 
zprost�edkující subjekt. P�íjemce podpory je napojen p�ímo bu�  na � ídící orgán � i na jeden 
ze zprost�edkujících subjekt� . 

Publicita projektu  – p�íjemce podpory má povinnost informovat ve�ejnost o tom, �e jeho 
projekt je spolufinancován ze strukturálních fond�  EU. 

Projekt  – soubor aktivit, jejich� realizací v ur � eném � asovém rámci je dosa�eno 
po�adovaného cíle a které jsou realizované a financ ované prost�ednictvím OP LZZ. Cílem 
projektu je dosp� t z výchozího stavu do ideálního kone� ného po�adovaného stavu.  

P� íjemce  – subjekty zodpov� dné za zajišt� ní realizace projekt� . P�íjemci p� ipravují vlastní 
projekty, které realizují, a to bu�  vlastními silami, nebo ve spolupráci s partnery, nebo 
prost�ednictvím externího dodavatele, p�ípadn�  kombinací t� chto variant.  

� ídící orgán – subjekt odpov� dný za � ízení a implementaci opera� ního programu. V p�ípad�  
OP LZZ je jím MPSV � R. � ídící orgán m� �e výkon n � kterých � inností delegovat na 
Zprost�edkující subjekty.  

Strukturální fondy  – jsou nástrojem k dosahování ekonomické a sociální soudr�nosti 
(koheze) Evropské unie. Prost�edky z t� chto fond�  jsou ur� eny na pomoc mén�  rozvinutým 
region� m, region� m potýkajícím se se strukturálními problémy a na podporu adaptace a 
modernizace politik a systém�  vzd� lávání, odborné p�ípravy a zam� stnanosti. Pro 
programové období 2007-2013 existují 2 strukturální fondy: 

·  Evropský fond pro regionální rozvoj (ERDF); 

·  Evropský sociální fond (ESF) - ze kterého je spolufinancován OP LZZ  

Krom�  strukturálních fond�  existuje ješt�  Fond soudr�nosti – ten je na rozdíl od 
strukturálních fond�  ur� ený na podporu rozvoje celých chudších stát� , nikoli region� . 
Podobn�  jako u ERDF jsou z n� j podporovány investi� ní (infrastrukturní) projekty, ale pouze 
se zam�� ením na dopravní infrastrukturu v� tšího rozsahu a na ochranu �ivotního prost �edí. 

 Zprost � edkující subjekt  – subjekt, na který � ídící orgán deleguje výkon n� kterých svých 
� inností. Rozsah delegovaných � inností je stanoven formou písemné dohody mezi � ídícím 
orgánem a zprost�edkujícím subjektem. Zprost�edkujícími subjekty OP LZZ pro vybrané 
oblasti podpory jsou: odbor implementace program�  ESF MPSV, odbor sociálních slu�eb a 
sociálního za� le� ování MPSV, Ministerstvo pr� myslu a obchodu, Ministerstvo vnitra. 

�adatel  – subjekt, který p�edkládá svou projektovou �ádost k hodnocení za ú � elem získání 
podpory ze strukturálních fond� , resp. z OP LZZ.  
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9. Internetové zdroje informací 

 
Ministerstvo práce a sociálních v � cí � eské republiky 
http://www.mpsv.cz 
 
Ministerstvo pro místní rozvoj � eské republiky 
http://mmr.cz 
 
Evropský sociální fond v � R 
http://www.esfcr.cz 
 
Fondy Evropské unie 
http://www.strukturalni-fondy.cz 
 
Portál EU 
http://europa.eu.int/index_cs.htm 
 
� eský informa � ní portál o d � ní v EU – EurActiv.cz 
http://www.euractiv.cz 
 
Okno do sv � ta strukturálních fond �  – Europeum.org 
http://www.europeum.org/sf/default.asp 
 
Regional Policy – Inforegio   
(pouze v angli� tin� , francouzštin� , špan� lštin� , italštin�  a n� m� in� ) 
http://ec.europa.eu/regional_policy/country/commu/dessin_en.htm 
 
 
 


