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CREATIVE & MEDIA BRIEF

Zadavatel: MPSV CR

ESF (Evropsky socialni fond) a OP LZZ (Operaéni program Lidské zdroje a Zaméstnanost)

PFedstaveni pfinosti OP LZZ cilové skupiné

TV (exekuce 2x30)

Pfiprava kampané: [elERilE

Listopad

Na uvod

V CR funguje celkem 26 operacnich programdl. Jednim z nich je Operaéni program Lidské zdroje a Zaméstnanost (OP
LZZ), jehoz cilem je zvySeni zaméstnanosti, zaméstnavatelnosti obyvatel, zkvalitnéni a rozvoj lidskych zdroju
prostrednictvim riznych forem Skoleni a vzdélavani. Globaini cil Operaéniho programu Lidské zdroje a zaméstnanost
,Zvysit zaméstnanost a zaméstnatelnost lidi v CR na rovedt prdméru 15 nejlepsich zemi EU* je rozveden ve
specifickych cilech, které jsou naplfiovany prostfednictvim jednotlivych prioritnich os®. Prioritnich os je Sest:
Adaptabilita, Aktivni politiky trhu prace (obé& se zaméfuji na zaméstnanost), Socialni integrace a rovné pfilezitosti,
Vefejna sprava a vefejné sluzby, Mezinarodni spoluprace a Technicka pomoc. Pozornost a finan¢ni prostiedky uréené
pro jednotlivé prioritni osy nejsou rozdélené rovnomémé (osa jedna a dvé maji dohromady 61,6%). Detailngji na
http://www.esfcr.cz/07-13/oplzz

V roce 2008 probéhla TV kampan, ktera méla za cil: 1) prezentovat Uspé$né projekty financované z ESF, 2) zvysit
povédomi OP LZZ u Siroké vefejnosti a jasné sdélit smysl OP LZZ a 3) motivovat potencionalni zadatele k ziskavani
dalSich informaci a k podavani projektd.

Soucasné vnimani OP LZZ Sirokou vefejnosti

Velka vétsina (78%) respondentll nezaznamenala existenci OP LZZ. Z téch, co jej zaznamenali, uvedla jako zdroj své
informace polovina respondentll (48%) internet obecné, tietina (32%) uvedla denni tisk a ¢asopisy a tfetina (32%)
uvedla TV. Podpofena znalost naproti tomu Cinila aZz 24% respondentu, coZ je mezi OP tfeti nejlepsi vysledek.
Polovina respondentt nema predstavu o tom, kdo mize Zadat o prostfedky z OP LZZ. Tfetina respondentt (35%) se
domniva, Ze pro né osobné neni OP LZZ vlbec vyuzitelny. Dal$i tfetina respondentl (33%) nevi nebo neodpovédéla.

Velka vétSina (78%) respondentl uvedla jako vhodny informacni kanal Internet obecné. Velka vétsina (73%) se také
vyslovila pro televizi.

Jaké jsou postoje verejnosti k problematice kterou OP LZZ fe§i?

,Vroce 2009 povazuje vramci CR nezaméstnanost za prili§ vysokou 65% obyvatel, coZ je vyrazny posun oproti
minulému roku, kdy na stejnou otazku odpovédélo kladné pouhych 36% dotazovanych. Mezi vefejnosti pfeviadaji z
vyvoje nezaméstnanosti v nadchézejicich dvou letech obavy. Témé tii pétiny dotdzanych jsou toho nézoru, Ze se mira
nezaméstnanosti do budoucna zvysi (,vyrazné + ¢astecné se zvysi®), Ctvrtina se domniva, ze nezaméstnanost zlstane
beze zmény a pouhych 8% respondentl je optimistickych, kdyz tvrdi, Ze dojde ke sniZeni aktualni nezaméstnanosti
(,vyrazné + CasteCné se snizi“). Ztraty zaméstndni se aktualné obava 31% dotdzanych (,velmi + spide
pravdépodobné®). Vyzkum STEM uvadi, Ze az 60% obyvatel CR spi$e nebo uréité obavy ze ztraty zaméstnani ma.
38% Cechii uvadi, ze se v jejich okoli (pfibuzny & znamy) vyskytl nékdo, kdo pfisel 0 zaméstnani v dlisledku krize."

V pfipadé hrozby ztraty zaméstnéni by lidé nejCastéji pfijali praci mimo svoji kvalifikaci ¢i v jiném oboru (86%) nebo
pracovali za méné penéz (67%). To jsou dvé feSeni, na ktera jsou u nas lidé v zajmu udrzeni prace nejcastéji ochotni
pristoupit.
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TH ¢tvrtiny ob&ant CR se domnivaji, Ze u nas dochazi pfi zaméstnavani k diskriminaci nékterych skupin obyvatel. Za
rozhodujici pokladaji lidé tfi faktory: vék, matefstvi a zdravotni stav. Devét z deseti obCanli (87%) se domniva, ze lidé
jsou u nas Casto nebo velmi Casto diskriminovani kvdli véku. Tfi Ctvrtiny lidi vidi nezfidka znevyhodnéni z divodu
téhotenstvi a matefstvi (75%) nebo zdravotniho stavu Ci postizeni (72%).

Jakeé jsou komunikacni cile kampané?

1. Jasné sdélit co pfindSi OP LZZ lidem.

2. Motivovat lidi ke hledani informaci na oficialnich internetovych strankach OP LZZ www.esfcr.cz, kde bude
vytvofena microsite, kterd bude informovat o kampani.

3. Motivovat potencionalni zadatele k podavani projekti a zvysit tak zajem o Cerpani prostiedki z OP LZZ.

Jaké jsou cilové skupiny kampang?
Kampan je uréena pro Sirokou verejnost ve véku 15-65 let. Obsah a forma kampané museji byt pfizplsobeny tak,
aby byla srozumitelna a zaujala celou cilovou skupinu.
Jako nositele tohoto sdéleni vyuZijeme zastupce 4 nejdlleZitéjSich podskupin, ktefi by méli byt kampani osloveni
nejvic:
- muzZ kolem 50ti let, stfedniho vzdélani, majici strach, Ze pfi ztraté zaméstnani si uz, diky véku, novou préci
nenajde.
- Zena s malymi détmi, ktera je kvuli nim diskriminovana.
- maly podnikatel/ka, ktery si podal zadost a diky dotaci z OP LZZ nechal proSkolit své zaméstnance a zvysil
tim konkurence schopnost své firmy a 1épe tak Celi krizi.
- pirislusnik/ice socialné vyloucené skupiny (napf. Rom), ktery nemiiZe najit zaméstnani.

Co chceme, aby si o OP LZZ lidé mysleli?

OP LZZ poskytuje konkrétni pomoc lidem, ktefi ji potfebuiji. Aktivné zvySuje zaméstnanost a zkvalitfiuje podminky v
zaméstnani. OP LZZ mohu vyuZit i j&, kdyz potfebuji najit praci, vratit se do zaméstnani, zaclenit se zpét do
spolecnosti, chei si vysit kvalifikaci nebo kdyz chci lépe uspét na trhu prace nebo ziskat Iépe placené zaméstnani. To
v8e relativné snadno, rychle a bez zbyte¢né administrativy.

Jaké je kliové sdéleni kampané?

OP LZZ je tady pro skuteéné obyéejné lidi (ne jen pro postizené a socialné handicapované) a podporuje
konkrétni projekty (které mohu najit na internetovych strankach). OP LZZ tak aktivné a efektivné pomaha
zvySovat zaméstnanost a konkurence schopnost lidi.

dokazaly identifikovat?

TV kampani
m  Pomoci pfibéhi/rozhovor s lidmi ze 4 podskupin (muz 50 let, Zena s détmi, maly podnikatel a socialné vyloucené
skupiny).

m Pfibéhy mohou byt ilustrativni nebo realné
m  Co by mély pfibéhy vyjadfit:
m kdo je osoba o které pfibéh je
m situaci, ve které se osoba nachazi véetné jejich strachl a obav tykajici se zaméstnani
m feSeni, které OP LZZ osobé poskytuje:
- muz 50 let jde na rekvalifikaci
- Zenas détmi si zvySi/dopini vzdélani
- podnikatel/ka ziska dotace na proSkoleni zaméstnanct
- pfisludnik/ice sociélné vylouené skupiny (Rom) ziskd zaméstnani diky projektu ESF - zvySovani
zaméstnatelnosti osob z vylou¢ené romské komunity
m Vzajmu divéryhodnosti a vyvolani sympatii cilovych skupin by se v kampani mél klast diraz na pfirozenost,
otevienost, lidskost, oby€ejnost, srozumitelnost a vysokou kvalitu exekuce.
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Jaké elementy jsou v komunikaci nevyhnutelné?
logo OP LZZ - pouzito dle manualu vizualni identity jako kli¢ové logo ve spotu
dalsi loga: ESF, EU a MPSV jako RO opera&niho programu LZZ
prohlaseni: Podporujeme Vasi budoucnost
webové stranky: www.esfcr.cz jako klicovy zdroj dalSich informaci
silny hudebni motiv posilujici imageovy charakter komunikace

Poznamka
Internet —v ramci www.esfcr.cz bude vytvofena microsite (realizace neni soucasti této zakazky):
m  Microsite bude mistem, kam bude sméfovat TV kampairi.
m  Oficialni stranky jsou ¢lenéné fakticky a obsahuji odbornou terminologii, ve které se laik a ohrozené skupiny
tézce orientuji.
m Hlavnim cilem microsite bude jednoduchou a srozumitelnou formou popsat Siroké vefejnosti pfinos a moznosti,
které OP LZZ pfinasi. Duraz by mél byt kladen zejména na vyuziti videi a fotografii.
Bude obsahovat konkrétni pfiklady jiz realizované pomoci/projektt.
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