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7 - PODNIKATELSKY PLAN

Maximalné 15 stranek normostran. Normostranou myslime 1800 znakd na A4. Nize uvedeny vzor reflektuje vSechny
skute€nosti, které potfebujeme pro vyhodnoceni podnikatelského zaméru — budte struéni, jasni, vystizni. Vyvarujte se
slovniho balastu a obecnych klisé.

VI.

VII.

VIII.

Shrnuti — mélo by vzbudit ve &tenafi zvédavost, proto mu vénujte velkou pozornost. Zakomponuijte do né&j klicové body vaseho
podnikatelského zaméru — jaké produkty/sluzby budete poskytovat, jaka je jejich konkurenéni vyhoda. Doplfite o komentaf ohledné
trznich trendd (velikost trhu, jeho potencial a rust, chovani zakaznikl) a ke konkurenci. Popiste pfehledné, kdo jsou vase klicové
osobnosti a kdo jsou vasi stakeholdefi. Obohatte text také o nejdulezit&jsi kvantitativni finan¢ni informace. Zjednodusené udélejte extrakt
nasledujicich blokt do jednoho. Nejlepsi je tento odstavec udélat az nakonec. Maximalné pll A4.

Informace o socialnim podniku — stru&né popiste historii Vadeho podniku, vlastnické poméry a motivaci k zaloZeni socialniho
podniku; definujte struéné Vase poslani, vize a cile; uvedte zkuSenosti ¢lend tymu ze socialni a podnikatelské oblasti a z oblasti fizeni
projektd; vyjmenujte stakeholdery a uvedte jejich vztah k VaSemu podnikani a formy spoluprace.

Naplfiovani principu socialniho podniku v praxi — popiste struéné jejich konkrétni napliiovani. V socialnim principu
popiste skupinu znevyhodnénych zaméstnancu.

Popis vasi podnikatelské prilezitosti — popiste vas produkt/siuzbu, ptip. viozte fotku produktu; popiste provozovnu/prostory
pro podnikani/potfebné vybaveni; popiste alternativni feSeni vasi podnikatelské situace pro pfipad, Zze vSe nepljde tak, jak jste
predpokladali.

Analyza trhu - popiste prostedi, ve kterém se chcete pohybovat: jak velky je va$ trh, na jaké segmenty se hodlate zaméfit, kdo
budou vasi zakaznici, kdo budou vasi dodavatelé a odbératelé; provedte analyzu konkurence a definujte konkurenéni vyhodu; udélejte
prehlednou jednoduchou SWOT analyzu a nasledné analyzu rizik; uvedte seznam predjednanych zakazek a jejich vysi, nebo dolozte
smlouvy s odbérateli.

Marketing — popiste strategii svého podnikani - zplsob jakym chcete dosahnout vyty¢enych cill, vybér cilového trhu, jak se o vas
dozvédi zakaznici, jaky nastavite taktiku - marketingovy mix - jakym zplsobem budete propagovat vase vyrobky/ sluzby, jaké
marketingové komunikacni nastroje budou pouzivany, jaké je nacasovani propagacnich aktivit (zapracujte do harmonogramu), jak
budete pracovat navenek s faktem, Ze jste socialni podnik. PopiSte zplisob, jak budete na za¢atku i v pribéhu podnikani hledat nové
zékazniky a jak budete komunikovat se stavajicimi. Zapracujte v8e do marketingové strategie a harmonogramu.

Management a lidské zdroje - predstavte struén& vas tym, pocet pracovniku, jejich Gvazkd, struéné naplné prace.

Harmonogram - vytvofte pfehledny a jednoduchy Easovy sled vaseho socialniho podnikani. Vyty&te si milniky a data, ke kterym se
vztahuji. Mazete pouzit rozliéné vizualni formy k znazornéni - napf. Casova osa v kombinaci s tabulkou, tabulka se &tvrtletnimi milniky.

Finanéni plan — zrekapitulujte zde prehledné objem financi, které pro naplnéni svych cilt budete potfebovat, naklady, pFijmy, zdroje
financovani — polozky okomentuijte; Vase propocty musi byt pro hodnotitele srozumitelné.



